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Abstract  

The present study was an attempt to run a discourse analysis of the 

dispatch advertisements appearing in the Iranian newspapers. 

Irrespective of the sub-cultural differences, religious diversity, and 

variations in beliefs, Iranians have traditionally paid special attention 

to their deceased and the funerals. Obituaries have always been an 

indispensable part of funerals and ceremonies and are usually used to 

announce the death of the deceased dears passing away through the 

press and other media in attempt to release the news to almost all the 

relatives and friends and then take the measures related to the funeral 

and burial.  To do the study, following a thorough review of the related 

literature, fifty frequently appearing obituaries in three famous Iranian 

newspapers were selected in two consecutive weeks in August, 

2024.The discourse analysis criterion was based on Wiśniewski 

(2006), and various discourse features along with lexical, syntactic, 

semantic, and stylistic analyses were taken into consideration. The 

results revealed that dispatch advertisements appearing in the Iranian 

newspapers enjoy syntactic diversity, phonological harmony, and a 

rhythmic language, to which is added the taste of Persian literature 

and religious beliefs. Cultural, social, familial, and other personal 

features of the deceased is discernable thorough analyzing the 

published and printed advertisements. This discourse which represents 

a carefully designed communication between the advertisers and the 

audience employs both direct and indirect ways of exchanging a lot of 
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information in an almost limited number of words, a limited space, 

and in a reader-friendly manner enjoying a simple language. The 

findings of the present study might be employed in the cross-cultural 

studies, discourse analysis research, and linguistic surveys in general 

and studies on Iranian culture of funerals, ceremonies, and obituaries 

in particular . 

Keywords: Discourse Analysis, Dispatch Advertisements, Iranian 

Newspapers, Sociolinguistics Perspective 

1. Introduction 

Including different text types and attracting a large audience (such as 

advertisements and death notices), “newspaper effectively mirror the 

contemporary language and culture” (Rademann, 1998, p. 49). Some studies 

of linguistic variables also note how they can organize text types (auf dem 

Keller, 2004; Fries, 1990; Gieszinger, 2000; Makinen, & Raisamo (2008). 

Corpus-based studies of particular linguistic features often help to 

characterize newspaper text types: Marzol (2006, p. 79) found that ''modality 

correlated with specific news contexts''. Different scholars have attended to 

the development of newspaper text classes (Fries, 2001) e.g. death notices 

(Fries, 1990, 2006). According to Chaudhry et al. (2014), ''obituary 

announcements are community oriented social texts authored according to 

certain accepted and established social and, in many cases, religious 

conventions'' (p. 29). The existing literature reveals that obituary and death 

announcements (DAs) constitute a fertile ground for the use of linguistic and 

literary devices (Bressler, 2009; Fernandez, 2006, 2007; Nelson, 2009; 

Rubinstein, 2007). Thus, the present study makes an attempt to analyze the 

specific discourse connected to death notices (or obituaries) in the Iranian 

context. 

Research Question(s) 

What are the prominent discourse features of dispatch advertisements in 

Iranian newspapers? 

2. Literature Review 

Obituaries are presented in a way to create grief in the audience and 

appreciate the deceased (Askildson, 2007; Bryant & Peck, 2009; Fernandez, 

2007). Obituary announcements belong to what Enkvist (1987) calls the 

family of ''template texts'' which are defined by him (Enkvist, 1987, quoted 

in Nwoye, 1992, p. 18) as texts ''whose macro structure is set in advance, 
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and where the text producer, so to say, enters new data into pre-existing 

gaps, as when filling a hotel registration card or an income-tax return''. 

Diverse studies have been carried out on death announcements (DAs). While 

some scholars like Al-Ali (2005), Fernandez (2006, 2007), and Marzol 

(2006) investigated their figurative language, others like Eid (2000), Booth 

(2002), and Nwoye (2007) concentrated on the structure of the DA genre 

and factors that influence its language. For example, Kachru (1992) 

examines the linguistic features of the use of peculiar traditional references 

to death in Indian English. He observes that the context of the culture 

necessitates the use of indirectness in reference to death in Indian Obituary 

announcements.  

From another point of view, many existing analyses use obituaries to 

understand other social processes that involve living in the social world as 

opposed to leaving it upon death (Phillips, 2007). With attention to length, 

thematic, editorial, and journalistic considerations, researchers have 

illuminated issues of racism, sexism, homophobia, ageism, class, ethnicity, 

and professional status and image (Eid, 2002; Kastenbaum, Peyton, & 

Kastenbaum, 1977; Kearl, 1986; Knutson, 1981; Marks & Piggee, 1998; 

Maybury, 1995; Moremen & Cradduck, 1999; Moses & Marelli, 2003; 

Spilka, Lacey, & Gelb, 1980; Williams, 1997). Ergin (2009) also suggested 

that death announcements in the Turkish context reflect attitudes toward 

gender, ethnic/religious minority status and cultural capital, and echoing the 

aggregate efforts of privileged groups to maintain a particular self-image. 

Obituaries are products of the values of the societies in which they originate 

(Durkheim, 1912 [1995]). Starck’s (2005) comparative analysis shows how 

the obituary, as ritual, is constructed differently in the United States, Great 

Britain, and Australia. Those analyses also deal with issues of 

discrimination, inequality, and marginalized identities (Halbur & 

Vandagriff, 1987; Hume, 2000; Moremen & Cradduck, 1998). In other 

cases, researchers have considered the effects of epidemiological 

concerns—often AIDS or cancer—to determine how society appraises the 

individual characteristics of a particular class of decedent (Alali, 1994; 

Cameron, Playfair, & Wellum, 1994). Todua (2014) also believes that ''the 

very middle class is the main promoter of change, both social and linguistic, 

with their inclination to move upwards towards the upper class. Hence, the 

middle class sees in obituaries patterns of achievement, accomplishments, 

and success stories'' (p. 64). 

The important research available dealing with the gender-sensitive issue 

belongs to Kastenbaum et al. (1976), Spilka et al. (1980), Kearl (1986), 

Halbur and Vandagriff (1987), Maybury (1995), Eid (2002), Rodler et al. 

(2002) and Ogletree et al. (2005). The studies of these researchers mainly 

intend to gauge the representation and projection of both genders in 
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obituarial discourses under the assumption that gender-based partialities 

perpetuate after death. Chaudhry, Christopher, and Krishnasamy (2014) 

suggested that males not only get more obituaries in Pakistan but also get 

added projection when compared to females. However, the qualitative 

interviews revealed that the observed differences in the death reportage of 

both genders did not purely fall in the line of gender discrimination. Males 

got situational advantage due to the factors like familial traditions, religious 

beliefs, cultural traditions and socioeconomic environments. 

3. Methodology 

To answer the research question above both, discourse analysis and content 

analysis of 50 dispatch advertisements appearing in two consecutive weeks 

in August 2019 in the Iranian newspapers, namely Keyhan, Etelaat, and 

Hamshari, which are among the most famous Iranian newspapers and rich 

enough in obituaries, were taken into consideration. As discourse analysis 

based on Carter (1997, p.23), “is a primarily linguistic study examining the 

use of language by its native population whose major concern is 

investigating language functions along with its forms, produced both orally 

and in writing”, the present study mainly focused on the discourse of 

dispatch advertisements considering various lexical, syntactic, semantic, and 

stylistic discourse features presented by Wiśniewski (2006) as the main 

criteria for discourse analysis in discourse studies.  In line with the main 

discourse features mentioned, cohesion, coherence, intentionality, 

acceptability, informativeness, situationality, and intertextuality features 

were also taken into consideration. 

4. Results 

The data collected were put into discourse analysis and the following 

syntactic, lexical, semantic, and stylistic discourse features were presented:  

A. Syntactic Features and Cohesion 

Considering syntactic features, obituaries analyzed are of two types; 

syntactically cohesive and syntactically non-cohesive:  The first group 

mostly includes complete sentences enjoying verbs, they are unmarked, and 

follow the standard structure of the Persian language. Such advertisements 

represent syntactic normality. The following obituaries of which the dates 

and names have been deliberately omitted represent syntactically firm, 

cohesive, and acceptable structures. The first part of each table shows the 

original Persian version of the obituary and the second part represents its 

translation in English.  
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Table1. Dispatch Advertisement in Keyhan News (Wed, 20 August, 2024)  

Bāzgashte hame be sūye oost 

bā nahāyate ta’asof va ta’asor, dargozashte shādravān……...rā beh etelā’e 

koliye-ye dūstān, bastegān va āshenāyān miresānad. beh hamin monāsebat 

majlese tarhime ān marhūm, rūz-e seh shenbeh…..., dar………......, bargozār 

migardad.  sherkat-e shomā sarvarān-e moa’zam mowjeb-e tasali-ye khāter-e 

bāzmāndegān khāhad būd. Khanevādehay-e………...va sāyer-e bastegān 
Everybody Returns to Him 

While being full of sorrows and sadness, we announce the death of the 

lamented……….and inform all the relatives, friends, those familiar, and the like 

of his/ her passing away. To remember him/her a ceremony will be held on 

……(date)….in……(place)…...Your attending the ceremony will surely show 

your sympathy with the mourning ones and those losing him. 

……………………families and other relatives  

Table 2. Advertisement in Hamshahri News (Tuesday, 19 August, 2024) 

Dear Mr.……. 

Hereby, we pay our deep condolence 

and sympathy to you and your dear 

family for your dear father’s passing 

away, and would ask God, the 

Almighty to place him in the heaven 

and provide you with enough patience 

to tolerate his death. Signed and named 

by co-workers.  

Jenāb-e āghāy-e ………… 

Dargozasht-e pedar-e gerāmiyetān rā 

beh jenābeāli va khānevādey-e 

mohtaram tasliat arz nemūdeh va az 

khodāy-e mota’āl barāy-e ān marhūm 

talab-e maghafarat va barāy-e shomā 

sabr va shakibā’i mas’alat minemāím. 

az taraf-e hamkārān dar 

......................... 

The second group of obituaries includes non-cohesive syntactic structures; 

such advertisements include incomplete sentences, pieces of poems, and 

extracts of literary works. They also represent a sort of syntactic deviation 

from the norms. The following example best shows such an advertisement. 

Table 3. Advertisement in Hamshahri News (Thursday, 28 August, 2024) 

Oh, My Dear …… 

Alas, Alas, ….. 

So pretty a spring fades away, 

So nice a flower falls on the earth, 

So sympathetic a heart fades in 

blooming. 

Hereby, I remember your first year 

of leaving and sorrowful passing… 

 Your sister……. 

azizam............ 

darīghā, darīghā, ... 

cheh bāghcheí pazhmord 

cheh goli oftād bar khāk, cheh deli raft 

beh bād! 

barādram, gerāmi midāram yekomin sāl-

e dargozasht-e ghamangizt rā 

khāharat....................... 

It is worth mentioning that in both cohesive and non-cohesive types of 

obituaries a sort of syntactic harmony could be found. Such a harmony 

represents a morpho-syntactic feature as relies on the phonological, 
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prosodic, and melodic sounds of the Persian language; expressions such as 

‘ensāni vārasteh and delkhasteh, goli pajmordeh, marhūme-ye maqhfiūreh, 

and mādary āshegh and hamsari lāyegh’ represent a melodic, rhythmic, and 

prosodic based verbal language.  

B. Lexical Features and Coherence 

The lexicon used in the Persian obituaries is in line with the standard 

language and shows no deviation from the norms. Throughout the 

advertisements one can see a sort of lexical cohesion or coherence as 

different words used in the obituaries show a united form, something which 

shapes a meaningful whole. Using the words death, sorrow, sadness, passing 

away, patience, tolerance, remnants, feel upset, God gives and takes back”, 

and the like best show the coherence of such advertisements. 

C. Semantic Features 

One of the prominent features of funeral ads and condolences in Iranian 

newspapers is that despite the relatively large number of words and phrases 

formally used in them, they almost represent the same semantic value. For 

example, words such as deceased, late, late lamented, passed away, and the 

one who left us, equal to the deceased person who has died there. The 

following words and phrases that are derived from these advertisements best 

show synonymy of the words and expressions used in Farsi: 

“Be didare hagh raftan, be malakoute aala peivastan, raftan, mordan, 

parvaz kardan, orouje malakouti and didare haghtalaa”, which might be 

cautiously translated into English as, adhering to God, ascension, flight, 

demise, lover arrival, the trip to go to, sleep forever, going to the divine 

mercy, and join to the majority. 

D. Stylistic Features 

Two different but related stylistic features are observed in the Iranian 

obituaries: formal and literacy. The former includes the formal language 

written in contemporary Persian, while the latter is full of literary work 

extracts, poems, innovations, informal talks and the like. Table 3 above is 

best likely to show these two styles. 

E. Final Discourse Analysis 

It seems that dispatch advertisements in Iranian newspapers create a 

discourse between the advertisers and the audience who are parties to this 

debate. The audience notices the funeral and condolences and could be of 

two individual groups; specific audience who either keeps a relation to the 

deceased or is a friend to them and the general public who just read the 

advertisement. The purpose of obituary is informing, paying condolences to 

the relatives and acquaintances, sympathizing with the deceased family 

member, and notifying the funeral. 
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F. Direct and Indirect Modes and Informativeness 

The notification and exchange of information in such advertisements is both 

direct (explicit) and indirect (implicit). The following sentences are taken 

from various ads, and best show this notion: 

Table 4. Advertisement in Etelaat Newspaper (Wednesday, 27 August, 2024) 

Type English Translation Persian 

Direct 

Hereby it is announced that 

………. has passed away. This 

is to inform his relatives, family 

members, and acquaintances. 

badinvasileh dargozasht-e 

shādarvan.................rā beh 

etelā’-e dūstān, āshnāyān va 

bastegān miresānad    .  

Direct 

Being full of sorrows and feeling 

highly regretful, we say 

condolence to our friend’s 

family for his passing. 

bā ta’asof va ta’asor-e farāvān 

dargozasht-e dūst va hamkār-e 

azizemān...............rā beh 

khānevāde-ye mohtaramash 

tasliyat arz minamā’im. 

Indirect 

The robber of the times took 

away our unique diamond and 

robbed us of his presence. 

daste jafā pishe-yeh rūzgār, 

gouhari kamyāb rā az mahfel-e 

mā beh tārāj bord    .  

Indirect 

The destroying hand of death 

caught my discerned friend, 

there is no way, his sad flying 

made us feel regretted. …. 

dast-e virāngar-e marg, dūst va 

hamkār-e farzāneh’am rā robūd. 

az taqdīr garīzi nīst. Parvāz-e 

ghamangizash rā beh hamsar-e 

arjmand va farzandān-e gerāmi-

yeshān tasliyat migūím va 

feghdānash rā beh sūg 

mineshinim. 

The difference between these two modes in the advertisements can be sought 

in the local tastes and the deceased’s relatives’ interest in using these two 

different methods. The purpose, however, is to respect and protect the 

dignity of the survivors and relatives. The indirect form is more prevalent in 

showing such a respect, though the direct form shows no offence to the 

deceased or his/her relatives and is frequently used in the dispatch 

advertisements.  

5. Discussion  

Considering what was mentioned, the readers can come to know that funeral 

notices and condolences, with the use of verbal and nonverbal signs affect 

the audience and provide him/her with a lot of information about the 

individual who has passed away. Among other components, such as goals, 

attitudes and views of the participant advertisers and audiences, cultural, 

social, familial, and religious features are represented through the dispatch 
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advertisements. Obituaries appearing in the Iranian newspapers and 

consequently in the Iranian social context create a special discourse which 

is worth researching and introducing. 

Funeral ads condolences include and convey explicit and implicit 

information in addition to verbal and nonverbal cues to the audience by 

offering the total customs related to death, such as holding funerals and 

mourning, condolences as well as sympathy and bereavement. To a non-

native covering Persian obituaries, the obituary discourse is a discourse 

based on very complex language features, which is intensified by the non-

verbal signs like photos and colors. Though this language is not far different 

from ordinary language of the people living in contemporary Iran, its special 

use and specific application has formed a discourse which needs recognition 

and understanding. Using all elements of communication, along with normal 

language and special getaways of language, this special discourse creates an 

atmosphere the analysis of which requires the analysis of all components 

and elements of advertising, such as language, image, color, meta-language, 

role, status, etc.  

6. Conclusion 

Dispatch advertisements appearing in the Iranian newspapers enjoy 

syntactic diversity, phonological harmony, and a rhythmic language, to 

which is added the taste of Persian literature and religious beliefs. Cultural, 

social, familial, and other personal features of the deceased is discernable 

thorough analyzing the published and printed advertisements. This discourse 

which represents a carefully designed communication between the 

advertisers and the audience employs both direct and indirect ways of 

exchanging a lot of information in an almost limited number of words, a 

limited space, and in a reader-friendly manner enjoying a simple language. 

The findings of the present study might be employed in the cross-cultural 

studies, discourse analysis research, and linguistic surveys in general and 

studies on Iranian culture of funerals, ceremonies, and obituaries in 

particular. 
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  دگاه ی از د   ران ی ا   ی ها درگذشت در روزنامه   ی ها ی آگه   ی گفتمان   ل ی تحل 
 زبان   ی شناس جامعه 

 ران ی تهران، ا   ان ی دانشگاه فرهنگ   ، ی س ی گروه زبان انگل   ار، ی استاد       ی ر ی مهرداد ام 

 

 چکیده 

  یهاروزنامه  درگذشت منتشر شده در   یهاآگهی  ی گفتمان  لیتحل   ی است در راستا   یپژوهش حاضر تلاش

 ی طور سنتبه   انیرانیا  ،ی اعتقاد  یهاو تفاوت  یتنوع مذهب  ،ی فرهنگخرده  ی هانظر از تفاوت   . صرفرانیا

مراسم   نفکیل  ءجز  شهی هم  میترح   ی هااند. آگهیخود داشته  نیو مراسم تدف  انیبه متوف  ی اژه یتوجه و

تش و  برا  عییپرسه  معمولً  و  است  بوده  عز   ی جنازه  فوت  خبر  طر   یمتوف  زان یاعلام  و   قیاز  مطبوعات 

به همه بستگان و دوستان و سپس انجام اقدامات مربوط به    باًیبه منظور انتشار اخبار تقر  گر،ید  ی هارسانه

مربوطه،  پژوهشی    اتیکامل ادب  ی پژوهش، پس از بررس  نیانجام ا  ی شود. برااستفاده می  نیو تدف  عییتش

در   یدر دو هفته متوال)همشهری، کیهان و اطلاعات(    رانیپنجاه آگهی درگذشت در سه روزنامه معروف ا

مع  1403مرداد   شد.  رو  لیتحل  اریانتخاب  اساس  بر  و  2006)  یشنفسکیو  یلیتحل  کردیگفتمان  بود   )

  توجه قرار گرفت.   ردمو  یو سبک  ییمعنا  ،یواژگان  ،ی نحو  ی هالیمختلف گفتمان همراه با تحل  ی هایژگیو

و زبان   یشناختواج  یهماهنگ  ،ی از تنوع نحو   رانیا  ی هادرگذشت در روزنامه   ی ها نشان داد که آگهی  جیتان

به    نی.همچنکندیبه آن اضافه م  زیرا ن  ینید  ی و باورها  یفارس  اتیادب  یموزون برخوردار است که چاشن

  ریو سا  یخانوادگ  ،یاجتماع  ،یفرهنگ   ی هایژگیو  ، یدرگذشت منتشرشده و چاپ  ی هاآگهی  لیواسطه تحل

تشخ  یمتوف  یفرد  ی هایژگیو ا  صیقابل  ب  نیاست.  که  دق  انگر یگفتمان   ن یب  شدهیطراح  قیارتباط 

در تعداد    فراوانتبادل اطلاعات    ی برا   میرمستقیو غ  میمستق   ی هاو مخاطبان است، از راه  دگاندهنآگهی

ساده استفاده   ی از زبان  بهره جستنخواننده پسند و با    ی اوه یمحدود و به ش  ی محدود، فضا  باًیکلمات تقر

م  یها افتهی.  کندیم حاضر  م  تواندیپژوهش  مطالعات  تحل   ،یفرهنگ   انیدر  و    لی پژوهش  گفتمان، 

طور خاص مورد به  میمراسم و ترح  ن،یتدف  یرانیو مطالعات فرهنگ ا  یطور کلبه  یشناختزبان  ی هایبررس

 .ردیاستفاده قرار گ

  . ران ی ا   ی ها روزنامه   ، ی شناس جامعه   دگاه ی گفتمان، د   ل ی درگذشت، تحل   ی ها ی آگه   کلیدواژه: 

https://doi.org/10.30465/lsi.2025.51689.1801
https://orcid.org/0009-0003-6027-6586
https://orcid.org/0000-0001-9808-1352
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 مقدمه   - 1
  ن ی و همچن   ی وداستان   غات ی گوناگون، مانند متون تبل   یها با توجه به تنوع اطلاعات و ارائه متن 

زبان و فرهنگ معاصر به شمار    نه ی آ   ی مرگ، روزنامه به طور موثر   ا ی تولد    ، ی شاد   یها ه ی اعلام 

می می  و  ز رود  مخاطبان  نما   ی اد ی تواند   ;Bromley & Nimocks, 2020)   د ی جذب 

Rademann, 1998 .)   و فناور   جود با  تبل   ی ها ی گسترش    ش ی گرا   ، ی و اطلاع رسان   غات ی نو در 

رسانه  به  شبکه مردم  و  تبل   ی اجتماع   ی ها ها  کاهش  روزنامه   غات ی نوظهورو  هم  در  هنوز  ها، 

  ه ی جر ی پاکستان، ن   ن، ی کشورها مانند انگلستان،کانادا، چ   ی برخ   ی ها در روزنامه   م ی ترح   یها آگهی 

ا  اهم   ران ی و  اس   ی اد ی ز   ت ی از   & Abe, 2025; Alali, 1994a; Bromley)   ت برخوردار 

Nimocks, 2020; Miller, 2024; Shihadeh, 2025;Suharyanto & Hidayat, 

ن از پژوهش   ی برخ  (. 2018 انواع متن در    ی و نحوه سازمانده   ی زبان   ی رها ی متغ   ی به بررس   ز ی ها 

م روزنامه  اشاره   ;Keller et al., 2004; Fries, 1990; Gieszinger, 2000)   کنند ی ها 

Makinen & Raisamo, 2008 پژوهش پ   ی مبتن   ی ها (.  بررس   ز ی ن   ی زبان   یها کره ی بر    ی به 

(.  Marzol, 2006)   کنند ی انواع متن روزنامه کمک م   ف ی ها و توص زبان خاص روزنامه   یها ی ژگ ی و 

ن   ی برخ   ,Friesاند ) ها پرداخته خاص متون روزنامه   یها بندی دسته   ی به بررس   ز ی پژوهشگران 

مثال،  2001 ,1990 عنوان  به   )Fries   (1990 بررس به  و   یها ه ی اعلام   ی (  پرداخته   مرگ 

Caulfield ( همکاران  بررس 2021و  به  عنوان    ت درگذش   یها آگهی   ی (  تابو    ا ی   زه ی پ ره   ک ی به 

  ی متون اجتماع   م ی ترح   ی ها ه ی (، »اعلام 2014و همکاران )   Chaudhryبه گفته    اند. همت گمارده 

شده و    ت ی تثب ،  شده   رفته ی پذ   ی از معاهدات اجتماع   ی هستند که بر اساس برخ   ی جامعه محور 

بس  برا   ی ار ی در  آ   ی موارد  پ 2۹اند« )ص،  نوشته شده   ی و مذهب   ی ن یی مراسم    ی پژوهش   نه ی ش ی (. 

ابزارها   یبرا   ی مناسب   نه ی زم   م ی ترح   ی ها دهد که آگهی موجود نشان می  از  و    ی زبان   ی استفاده 

 ;Bressler, 2009; Fernandez, 2006, 2007; Nelson, 2009د) هستن   ی ادب 

Rubinstein, 2007 بنابرا م   ن، ی (.  تلاش  حاضر  با    کند ی پژوهش  مرتبط  خاص  گفتمان  تا 

لذا پرسش اصلی    . د ی نما   ل ی وتحل   ه ی تجز   ران ی فوت( را در بافت ا   یها آگهی   ا ی )   ترحیم   یها ه ی اعلام 

 پژوهش حاضر از قرار زیر است: 

  زبان  ی شناس جامعه   منظر از    ران ی ا   ی ها در روزنامه )ترحیم( چاپ شده  درگذشت    ی ها آگهی 

 هایی است؟ دارای چه ویژگی 

 چارچوب نظری   - 2

که    ی اجتماع  ی زبان شناس تواند با و می  زبان بر جامعه تمرکز دارد  ر ی زبان، بر تأث   ی جامعه شناس 

توص به   و ف ی مطالعه  ب   ی  هنجارها   ن ی تعامل  جمله  از  زم   ، ی فرهنگ   ی جامعه  و  به    نه ی انتظارات 

زبان  روش   کارگیری  آن    یها و  از  )   ی همپوشان   پردازد، می استفاده  باشد   & Holmesداشته 
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Wilson, 2021 .)   مرتبط  اجتماعی  عوامل    ر ی توان جدا از سا زبان را نمی   ی به کارگیریها وه ی ش

تأث  تحل   ه ی تجز   ا ی مشاهده    ، رگذار ی و  از کرد.    ل ی و  گیری  درک    ی برا   ی ستم ی س ی  کرد ی رو   بهره 

  (Meyerhoff, 2018رسد) استفاده از زبان در جامعه، ضروری به نظر می   مرتبط با   ی ندها ی فرآ 

پژوهش در حوزه  اند،  شده   ده ی در هم تن   ی ر ی ناپذ   یی که زبان و جامعه به طور جدا   یی از آنجا 

زبان    ی جامعه شناس از منظر   های درگذشت و ترحیم، به طور خاص به طور کلی و آگهی   ها آگهی 

عمل    ، ایران در    ژه ی به و   ، ی ط ی که در هر مح   یی ربنا ی ز   ی زبان   ی ها سم ی مکان   ح ی ممکن است به توض 

 جذاب به نظر برسد. کنند،  می 

واضح است که   یزبان نوشتار   ل ی (، از تحل 2006)   Wiśniewskiبه گفته   ب، ی ترت  ن ی به هم 

  بیان   ی کل  جه ی جمله، بلکه بر نت   ک ی   ی ، نه تنها بر درست پردازند گفتمان می   د ی تول به  مردم   ی وقت 

  گفتمان   ل ی حل ت بر    جامعه شناسانه زبان   کرد ی است که رو   ل ی دل   ن ی کنند. به هم تمرکز می   ز ی خود ن 

است  جنبه شنفسک ی و   . متمرکز  به  خود  گفتمان  تحلیل  در  همچون  ی،  گفتمان  مختلف  های 

های  های معنایی و جنبه انسجام نحوی و ساختاری، انسجام درون متنی و یکپارچگی، ویژگی 

سبک شناسی توجه دارد. وی ظاهرنگارشی و شکل و شمایل حروف در متن نوشته شده و تاثیر  

 دهد.  استفاده از تصاویر برای انتقال پیام و غنی سازی گفتمان را نیز مد نظر قرار می 

 پژوهش    نه ی زم - 3

مراسم    ی رگزار ب جنازه و    ع یی اند و تش داشته   یا   ژه ی خود توجه و   ان ی به متوف   رباز ی از د   ان ی ران ی ا 

از تنوع و مشخصات فراوان   ا ی ختم    و   م ی ترح   د، و ادب ی  نقاط مختلف کشور  برخوردار    ی پرسه در 

عدالت  ابرکوه   ی است.  ا 13۹1)   ی و  فرهنگ  معتقدند  را سفر   ی ران ی (  دن   یمرگ  جاودانه    ی ا ی به 

است که    ز ی غم انگ   ی به مراسم خداحافظ   ه ی فرهنگ شب   ن ی جنازه در ا   ع یی رو تش   ن ی . از ا ند دا می 

مرحومه نشان    ا ی   تا احترام و محبت خود را به مرحوم   ند ی آ در آن اقوام و دوستان گرد هم می 

  یاز اعضا   ی ک ی با مرگ    ان ی ران ی ا   ی خانوادگ   ی وندها ی کند که پ می   ان ی ( ب 1373)   یدهند. مظاهر 

شود و از  می   ی و رابطه ا   وند ی پ   ن ی چن   د ی باعث تشد   ز ی ن   ی رسد. روابط خون نمی   ان ی خانواده به پا 

  ی شگ ی هم   ی ا   ده ی و خاطره درگذشتگان، پد   اد ی و    م ی مراسم باشکوه با هدف تکر   یرو برگزار   ن ی ا 

 .بوده است   ی ران ی در فرهنگ ا 

تفاوت  از  نظر  باورها صرف  و  ا   ان ی م   ی فرهنگ خرده   ی ها  مذاهب  و  شهرها  در    ی ران ی اقوام، 

مطبوعات و    ق ی از طر   ران ی ا   ی همه اقشار اجتماع   باً ی آن، تقر   ی ها ی ژگ ی جنازه و و  ع یی خصوص تش 

به همه اقوام   باً ی خبر را تقر   ن ی ا   کنند ی م   ی و سع   دهند ی را م   زانشان ی ها خبر فوت عز رسانه   ر ی سا 

تش   و  به  مربوط  اقدامات  سپس  و  برسانند  تدف   ع یی دوستان  آگهی   ن ی و  دهند.  انجام    یها را 

ا   خاکسپاری مراسم    نفک ی جزء ل   م ی ترح   ا ی   درگذشت    ی است که در برخ   ران ی و درگذشت در 



 | 1404 ستانتاب  و  بهار |  41  شماره |  21  سال |  شناسیزبان و زبان 

 

  به شکل مراسم یادبود و مانند آن    ی ابان ی خ   ی ها آگهی   ، ی نترنت ی ا   ی ها ت ی ها، سا موارد در روزنامه 

  غات، ی گونه تبل   ن ی ا   ی . محتوا شود ی گذشت منتشر م در از    س سوم، هفتم، چهلم و سال اول پ 

و عوامل خرده    ی روابط خانوادگ   ، ی اجتماع   ت ی فراوان، به شدت به موقع   ی ها صرف نظر از شباهت 

)عباس   ی ران ی ا   ط ی در فرهنگ و مح   ج ی را   ی فرهنگ  ام 1387  ، ی وابسته است    یر ی (. همانطور که 

  1825در سال   ه« ی اتفاق  ع ی در »وقا  ران ی ا  ی ها سوگواره در روزنامه  ن ی کند، اول ( اشاره می 1387) 

  یقاجار به نام سر هنر   ی از بستگان خاندان سلطنت   ی ک ی در تهران منتشر شد و در مورد مرگ  

قاجار، در   ی رزا ی از مرگ شاهزاده محمد قاسم م که دومی   ی بود، در حال   ی باتن، سردار مجارستان 

  ی مجاز   ی ا ی و گاه در دن   ران ی ا   یها در روزنامه   شتر ی ب   ترحیم   ی ها همان سال خبر داد. امروزه آگهی 

بوک،    س ی مانند ف   ی اجتماع   ی ها در شبکه   راً ی شود. اخ خاص منتشر می   یها ت ی و سا   نترنت ی و ا 

 . شوند می منتشر    م ی ترح   ی ها آگهی نیز  دست    ن ی از ا   یو موارد   ن ی تلگرام، واتساپ، ل   نستاگرام، ی ا 

 پیشینه پژوهش - 4

  ی د و از متوف ن کن   جاد ی د که غم و اندوه را در مخاطب ا ن شو ارائه می   یبه گونه ا   م ی ترح   یها آگهی 

 ;Askildson, 2007; Bryant & Peck, 2009; Fernandez, 2007)   به نیکی یاد نمایند 

Watson, 2008 که    دارد تعلق  دسته ای از متون  به    م ی ترح   ی ها ه ی (. اعلامEnqvist   (1۹87  )

از  (  18  ، ، ص Nwoye    ،1992به نقل از    ،   Enqvist)   . نامد  الگو« می   ی ها آن را خانواده »متن 

شده است، و    م ی »که ساختار کلان آنها از قبل تنظ کند یاد می   ی عنوان متون های الگو به  متن 

کند، مانند هنگام پر  وارد می   جاهای خالی را در    د ی جد   یها کننده متن، به اصطلاح، داده  د ی تول 

هتل   نام  ثبت  کارت  مال   ا ی کردن  درآمد«.   ات ی اظهارنامه  مورد    ی مختلف   های پژوهش  بر  در 

برخ   ی انجام شده است. در حال   ترحیم   یها ه ی اعلام  مانند   ی که   ,Al-Ali (2005)از محققان 

Fernandez, (2006, 2007), Marzol, 2006)   ی ، برخ اند ه کرد   ی آنها را بررس   ی بان مجاز ز  

  آگهی درگذشت بر ساختار ژانر    Eid  (2000   ،)Booth   (2002 )  ،Nwoye ( .2007 .)مانند    گر ی د 

عوامل   کرد   مؤثر و  تمرکز  آن  زبان  برا اند ه بر  و Kachru   (1992مثال،    ی.    یزبان   ی ها ی ژگ ی ( 

ات  مشاهد طبق  کند.  می   ی بررس   یهند   ی س ی به مرگ را در انگل   ب ی عج   ی استفاده از ارجاعات سنت 

واسطه ملاحظات    وی،  اعلام " م ی رمستق ی غ "   شاره ا   ی، فرهنگ به  در  مرگ  هند    م ی ترح   یها ه ی به 

 . رسد به نظر می   ی ضرور 

Alali   (1994b  ) پردازد تا  می   ه ی جر ی ن   یها در روزنامه   ادبود ی و    م ی ترح   یها آگهی   ی به بررس

  ییبازنما های وی،  طبق یافته کند.    ن یی غم و اندوه را تع   ت ی ر ی مد   یمورد استفاده برا   یابعاد محتوا 

عنوان    ی ر ی تصو  به عنوان    ی فور   ، گسترده   فعالیت   ک ی به  از مرگ  اعلام پس    داب آ   ک ی بودن 

جامعه عزادار    ک ی   یجنازه به عنوان دعوت آزاد برا   ع یی تش   بات ی ترت   و   مرگ   ت ی ر ی مناسب در مد 
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  ه ی جر ی ن   ی س ی انگل زبان  دهد که چگونه  نشان می Nwoye   (1992  ).  شوند می گنجانده  ها  در آگهی 

  یبرا   ی، زبان   ی ابزارها  ر ی ها و سا استعاره  ق ی نحوه گزارش مرگ از طر   ژه ی به و   ، با موضوع مرگ  ی ا 

Nwoye   (1993  )  ، ی گر ی د   پژوهش کند. در  برخورد می موضوع مرگ  بودن    م ی رمستق ی بازتاب غ 

که  می   بیان   ن ی همچن  در   های آگهی کند    ترحیم   یه اعلام   ک ی از    ش ی ب   ی ز ی چ   ، ه ی جر ی ن   ترحیم 

آگهی   هستند.  حاویچنین  وضع   ی اطلاعات   هایی  مورد    ا ی و/   ی متوف   یاقتصاد - ی اجتماع   ت ی در 

  یو ساختار   ی اطلاعات در هر دو جنبه زبان   ن ی که ا   رد ی گ می   جه ی هستند. او نت   نیز   بازماندگان او 

 شده است.   ی ها رمزگذار ه ی اعلام 

  ی در سه نقطه مورد بررس   مز ی تا   ورک ی و ی ن   م ی ترح   ی ها ( آگهی 2007)   Phillips  پژوهش در  

نشان    م ی آگهی ترح  بررسی مرگ را روشن کند.  ر ی متغ آگهی دهندگان از قرار گرفت تا تصورات 

  ر یی به فرد تغ   راً ی و اخ   ی و خدا، به پزشک   عت ی بر مرگ از طب   ی داد که چگونه مکان کنترل اجتماع 

مردن در طول    ند ی فرآ   ی ک ی ز ی وف ی ب   ی ها جنبه   ف ی داده شد که توص   نشان   ن، ی کرده است. علاوه بر ا 

مقاوم به مرگ در    ن ی وجود دارد که بر مضام   ی و استفاده مکرر از زبان   رود ی م   ه ی زمان به حاش 

ا کند ی م   د ی تأک   م ی ترح   ی ها آگهی   ن ی آخر  ادعاها   ی ا نمونه   ها افته ی   ن ی .  بر    نده ی فزا   ی از مشاهده 

 ;Ariès,  1۹74, 1981, 1985است )   پایانی قرن بیستم   یها توسط افراد در دهه   ر ی مرگ و م 

Giddens, 1991; Walter, 1996   .) 

Fernandez   (2006 معتقد است که آگهی ) ند، ست ه   ترحیم   یه فراتر از حد اعلام   م ی ترح   یها  

م   یشواهد   چراکه  و  مرگ  با  مواجهه  در  بشر  می   ر ی از شکست    Fernandez.  آیند به حساب 

و به  وجود دارند    م ی ترح   ی ها در آگهی   غات ی دهد که هم اطلاعات و هم تبل می   ح ی ( توض 2006) 

میکند را    ی ب ی ترک   ی ژانر   همین سبب،  نوع   بیان  ن   ی که  در  را  ب   مه ی گفتمان  و    قت ی حق   ن ی راه 

دهد. فرناندز  خانواده بازمانده نشان می   ی غم و اندوه اعضا   ا ی   ی متوف   ل ی فضا   ز ی اغراق آم   ش ی نما 

شده است.    بیان Hernán de   (2001  )دهد که توسط  می   ح ی را توض   م ی دو نوع از ترح   ن ی همچن 

  ا ی   ی در مورد فوت، متوف   ات ی آن انتقال جزئ   ی شود که هدف اصل می   ده ی نام   « ی ش ی نوع اول »نما 

  جاد ی آنها ا هردو   . هدف معروف است   « استعاری نوع دوم به » و    جنازه است   ع یی مکان و زمان تش 

که    ی درحال   است.   ی متوف   ل ی و فضا   ی اجتماع   ت ی بر موقع   د ی خاص بر خوانندگان با تأک   یر ی تأث 

الفظ   ی معنا مبین    و هستند    ی رشخص ی غ   نمایشی   ی ها ه ی مرث  و طبیعی  تحت  ،  هستند   تار گف ی 

 . هستند   گفتار   ی و واقع   ی ع ی طب   ی از معن   ر ی غ   یمنظور   و مبین   بوده   ی شخص   استعاری، موارد  

Bressler   (2009 بسته به خلق و خو )را نسبتاً    ا ی تان ی بر   م ی ترح   یها زبان آگهی   سنده، ی نو  ی

  بررسی (، در  2009)   Gorshon( و  2009)   Deaton  گر، ی د   ی . از سو د دان می   ز ی تند و طعنه آم 

  م ی ترح   ی ها آگهی این نکته شدند که  متوجه    ، و ایرلند   کا ی مطبوعات آمر در    های ترحیم آگهی 

دارند. آنها    ی اد ی اشتراکات ز ،  شده در آنها   ده استفا   ی زبان   یدر مورد ابزارها   یی کا ی و آمر   ی رلند ی ا 
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وصف  عبارات  که  بودند  ق   ی معتقد  »غ   ید ی و  »ارزشمند«،  و    رمنتظره«، ی مانند  آرامش«  »با 

بر آگهی  رفته« که  از دست  نظر احساس   م ی ترح   ی ها »متاسفانه  از  را  آنها  بود،  جذاب    ی غالب 

 کرد. می 

 Harold   ( پنج  2009و همکاران ) در نظر    م ی آگهی ترح   سندگان ی نو   لزم است   که   مورد

اطلاعات  بیان   ، ارائه اطلاعات مربوط به زندگی نامه متوفی ، خبر فوت  اعلان  بگیرند را به ترتیب 

به   یادبود   بازماندگان، مراسم مربوط  و  ر   خاکسپای  و    ی ز ی برنامه    یی جا درباره    ی ادداشت ی شده 

را  گام  ( هفت  2012)  Affulی خود را تحویل دهند.  مال   هایتوانند کمک که مردم می داند  می 

  ری خانواده و سا   ی فهرست اعضا   ر، ی صو که عبارتند از ت   کرد های ترحیم ارائه  برای نوشتن آگهی 

متوف سازمان  اعضا   ع یی تش   بات ی ترت   ، ی ها/موسسات، مشخصات  دوم  فهرست  خانواده،    ی جنازه، 

نوغ   در  که    ی گر ی د   های پژوهش .  نامه مراسم   و دعوت شرکت کنندگان    لباس مشخص کردن 

Al-Ali   (2005  )  های پژوهش مختلف مانند  یی ا ی جغراف   ی ها ت ی مشابه در موقع  ات مورد موضوع 

انجام شده است، مبین  ( در غنا  2002,2007)   Bonsuو    ه ی جر ی ( در ن 2007)   Nwoyeدر اردن،  

خود    پژوهش در    Al-Ali.  های فرد متوفی و ایجاد احترام برای بازماندگان است توجه به نیکی 

سخن    م ی ترح   ه ی نوع اعلام   از   ، ی عرب   ط ی مح   ک ی در    م ی ترح   ی ها آگهی   ی در مورد ساختار عموم 

یاد کرده است. مورد اول برای    د« ی شه   ی و »عروس   «   ی »مرگ عاد های  میگوید که از آنها به نام 

اطلاع رسانی درباره فوت تمامی افراد جامعه به واسطه حوادث طبیعی یا غیر طبیعی به کار  

رود اما مورد دوم برای اعلام خبر فوت جوانان ناکام یا کسانی که در راه دفاع از وطن جان  می 

 شود.  اند استفاده می شده   د« ی »شه اند و به اصطلاح  باخته 

Afful   (2012 همچن شمات   ن ی (  و   ک ی ساختار  آگهی    ی دستور   - ی واژگان   ی ها ی ژگ ی و  ژانر 

ژانر اتخاذ کرد که با   ل ی سولز را در تحل  ی بلاغ   کرد ی پژوهش رو   ن ی رده است. ا ک  ی را بررس  م ی ترح 

پژوهش نشان داد که عنوان ژانر آگهی    ن ی ا   نتایج   شد.   ل ی تکم   ی شناس نشانه   کرد ی از رو   یی ها جنبه 

  جایگاه اجتماعی بسته به سن و    ن، ی است. علاوه بر ا   ی اسم   ی ساختار   ، یساختار   نظر از    م ی ترح 

 است.    ر ی متغ به کار رفته  جملات    و   کلمات نظر  اوقات از    ی گاه   ، ی متوف 

که    ی اجتماع   ی ندها ی فرآ   ر ی درک سا   ی موجود برا   ی ها ل ی از تحل   یار ی بس   گر، ی د   ی دگاه ی از د   

فوت    ی ها هستند، در مقابل ترک آن پس از مرگ، از آگهی   ی اجتماع   ی ا ی در دن   ی شامل زندگ 

و روزنامه    ی راستار ی (. با توجه به طول، موضوع، ملاحظات و Phillips, 2007)   کنند ی استفاده م 

طبقه،    ، یی سن گرا   ، ی همجنس گرا هراس   ، یی گرا   ت ی جنس   ، ی موضوعات نژادپرست   ان محقق   ، ینگار 

موقع   ت، ی قوم  تصو   ت ی و  ا   ر ی و  کرده   ی حرفه  روشن   ;Alali, 1994b; Eid, 2002)   اند را 

Kastenbaum et al., 1977; Kearl, 1986; Marks & Piggee, 1998; Moremen & 

Cradduck, 1998  .)Ergin  (2009 همچن ) ه ی در ترک   م ی ترح ی  ا ه کرد که اعلان   شنهاد ی پ   ن ی  
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  ی فرهنگ   ه ی و سرما   ی مذهب / ی قوم   ی ها ت ی اقل   ت ی وضع   ت، ی ها نسبت به جنس کننده نگرش منعکس 

خاص از خود    ی ر ی تصو   ی حفظ و نگهدار   ی ممتاز برا   ی ها کل گروه   ی ها است، و بازتاب تلاش 

 .است 

ارزش   م ی ترح   ی ها آگهی    می   ی جوامع   یها محصول  سرچشمه  آن  از  که    رند ی گ هستند 

 (Durkheim, 1912 [1995]  .) ی ا   سه ی مقا   ل ی تحل  Starck   (2005 نشان می )  دهد که چگونه

ساخته    ی به اشکال متفاوت   ا ی و استرال   ا، ی تان ی متحده، بر   الت ی در ا   ن، یی به عنوان آ   م، ی مراسم ترح 

پرداخته   تحل و  است.  تبع   ن ی همچن   ده ش   اد ی   ی   ها ل ی شده  مسائل  و    ی نابرابر   ، ی نژاد   ض ی با 

 ,Halbur  & Vandagriff, 1۹87; Humeرانده شده سروکار دارند )   ه ی به حاش   ی ها ت ی هو 

2000; Moremen & Cradduck, 1998  د موارد  در  نگران   گر، ی (.  اثرات    یها ی محققان 

ا   -   ک ی ولوژ ی دم ی اپ  نظر گرفته   - سرطان    ا ی   دز ی اغلب  تا مشخص کنند جامعه چگونه  را در  اند 

 Alali, 1994a; Cameron)   کند می  ی اب ی را ارز  ان ی طبقه خاص از متوف  ک ی  ی فرد  یها ی ژگ ی و 

et al., 1994 .)  ن، ی همچن  Todua   (2014 معتقد است که »طبقه بس ) ی متوسط، مروج اصل   ار ی  

آنها به حرکت رو به بال به سمت طبقه بال است«. از    ل ی با تما   ، ی و زبان   ی اعم از اجتماع   ر، یی تغ 

  ت ی موفق   ی ها دستاوردها و داستان   ت، ی موفق   ی الگوها   م ی ترح   ی ها رو، طبقه متوسط در آگهی   ن ی ا 

 .( 64دهد« )ص  را نشان می 

و قابل توجه    ز ی که به موضوع چالش برانگ   اند افته ی   ت ی اهم   یاز آن رو   ز ی ها ن پژوهش   ی برخ   

  Alali  ی ها توان به پژوهش می   ان ی م   ن ی اند. در ا پراخته   م ی ترح   ی ها آگهی   در   ی متوف   ت ی جنس 

 (1994 a,b  ،)Kastenbaum   ( همکاران  )   Spilka(،  1997و  همکاران    Kearl(،  1980و 

 (1986  ،)Halbur & Vandagriff  (1987  ،)Maybury   (1998  ،)Eid   (2002  ،)Rodler    و

فرض که    ن ی ها، با ا پژوهش   ن ی ( اشاره کرد. ا 2005و همکاران )   Ogletree( و  2002همکاران ) 

در    ت ی و طرح جنس   یی عمدتاً به بازنما   ابند، ی پس از مرگ تداوم می   ت ی بر جنس   ی مبتن   ات یی جز 

( در پژوهش خود نشان دادند  2014و همکاران )   Chaudhryپردازند.  می   م ی ترح   یها گفتمان 

  سه ی شود، بلکه در مقا برگزار می   م ی از زنان مراسم ترح   شتر ی مردان ب   ی که در پاکستان نه تنها برا 

ن  زنان  ب   ز ی با  ا می   افت ی در   ی شتر ی توجه  با  مصاحبه   ن ی کنند.  که    ی ف ی ک   ی ها حال،  داد  نشان 

آگهی   ی ها تفاوت  گزارش  در  رد   م ی ترح   ی ها مشاهده شده  در  زنان، صرفاً  و  مردان    ف ی درباره 

نمی   ی ت ی جنس   ض ی تبع  دل   ، رد ی گ قرار  به  مردان  سنت   ی عوامل   ل ی بلکه    ، ی خانوادگ   ی ها مانند 

مذهب  مح   ی فرهنگ   یها سنت   ، ی اعتقادات  مز   ی اقتصاد - ی اجتماع   یها ط ی و    ی ت ی موقع   ت ی از 

و    ی دستور   - ی واژگان   ی ها ی ژگ ی ( و 2021)   Radmilovićاند.  برخوردار شده   ی بهتر   ی واجتماع 

  هی را تجز   ساد(   ی )نوو   نا ی وود ی و در استان و   ی شرق   ن ی در هرزگو   م ی ترح   ی ها آگهی   ک ی   ی گفتمان 

  ی آن به زبان صرب   شوران ی شده در دو منطقه مختلف که گو   ل ی تحل   ی ها کرد. آگهی   ل ی و تحل 
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می  تحل صحبت  بود..  شده  منتشر  واژگان    ی ر دستو   - ی واژگان   ل ی کنند،  از  استفاده  درباره 

  ن ی دارد.همچن   یکاربرد گستره ا   ی نشان داد که استفاده از افعال خبر   ، ی مقدمات   یها درعبارت 

مورد توجه قرار    شتر ی هستند، ب   ی وداع با فرد متوف  انگر ی کنند، و ب که بر مرگ دللت می   ی کلمات 

از کنش   ی ها افته ی .  رند ی گ می  استفاده  فوق  نکته    م ی ترح   ی ها رآگهی د   یگفتار   یها پژوهش  را 

ی ترحیم  ها آگهی   ی ساختار نوشتار   ل ی و تحل   ه ی تجز   ن، ی ها برشمرد. علاوه بر ا آگهی   ن ی برجسته ا 

گرا  بالکان  حوزه  در  که  داد  معرف   ش ی نشان  متوف   ی به  ب   ی بانوان  اساس  و    ات ی اخلاق   ان ی بر 

  مشاهده   م ی ترح   ی ها در آگهی   ی به خوب   بانوان   ی واقع   ی معرف   ی و تلاش برا   شان ی مثبت ا   یها صفت 

 شود. می 

کند تا  ی که به آن اشاره شد، پژوهش حاضر تلاش م   م ی ترح   یها آگهی   ت ی با توجه به اهم   

ا   ی عناصر گفتمان  با  ا   ی متن   یها گونه   ن ی خاص مرتبط  بافت  بر جنبه   ران ی را در    ی ها با تمرکز 

قرار دهد. با    ی و...( مورد بررس   گاه ی جا   ت، ی )جنس   ی و...( و فرهنگ   یدستور   ، ی شناس )لغت   ی زبان 

 :را مطرح نمود   ر ی توان پرسش ز توجه به هدف پژوهش، می 

 ست؟ ی چ   ران ی ا   ی ها در گذشت در روزنامه   ی ها بارز آگهی   ی گفتمان   ی ژگ ی و   

 روش پژوهش   - 5

که در دو هفته    م ی آگهی ترح   50  یگفتمان و محتوا   ل ی پاسخ دادن به پرسش فوق، تحل   یبرا 

اند،  منتشر شده  ی اطلاعات و همشر  هان، ی ک  ی عن ی  ران ی ا  ی ها در روزنامه  1403در مرداد   ی متوال 

از    ی اندازه کاف کشور هستند و به   ی ها روزنامه   ن ی تر ها از معروف روزنامه   ن ی مد نظر قرار گرفت. ا 

، ص  Carter   (1997گفتمان بر اساس نظر    ل ی ند. همانطور که تحل هست  ی غن  م ی ترح   ی ها آگهی 

آن    ی بوم   شوران ی استفاده از زبان توسط گو   ی است که به بررس  ی پژوهش عمدتاً زبان   ک ی " (،  23

زبان به همراه اشکال آن است که هم به    ی کارکردها   ی آن بررس   ی پردازد و دغدغه اصل زبان می 

، پژوهش حاضر عمدتاً بر گفتمان  " شده است   د ی تول   یبه صورت نوشتار   م و ه   ی صورت شفاه 

و   م ی ترح   ی ها آگهی  گرفتن  نظر  در  نحو   ی ها ی ژگ ی با  سبک   یی معنا   ، ی واژگان   ، ی مختلف    ی و 

 (Wiśniewski, 2006 مع عنوان  به  که  است  شده  متمرکز  در    ل ی تحل   ی اصل   ار ی (  محتوا 

 . است گردیده  متمرکز بر گفتمان ذکر    ی ها پژوهش 

ا    ، ی رسان اطلاع   ت، ی مقبول   ، یکپارچگی ،  ساختاری انسجام    ی ها ی ژگ ی و   ، راستا   ن ی در 

 مورد توجه قرار گرفت.   ز ی بودن ن   ی نامتن ی و ب   یی گرا ت ی موقع 
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 ج ی ها و نتا داده   ل ی و تحل   ه ی تجز   - ۶

قرار    ل ی تحل مورد تجزیه و    Wiśniewski   (2006 )  بر اساس رویکرد شده    ی جمع آور   ی ها داده 

 ارائه شد:   ر ی ز ی  و سبک   یی معنا   ، ی واژگان   ، ی نحو   ی گفتمان   ی ها ی ژگ ی گرفت و و 

 ساختاری   و انسجام   ی نحو   ی ها ی ژگ ی الف. و 

و   با  به  تجز   ی ها سوگواره   ، ینحو   ی ها ی ژگ ی توجه  تحل   ه ی مورد  هستند.    ل ی و  نوع  منسجم  دو 

بدون علامت    و   افعال   ی شامل جملات کامل دارا   شتر ی : گروه اول ب ی منسجم نحو   ر ی غو    ی نحو 

نشان دهنده    هایی آگهی   ن ی . چن کنند ی پیروی می از ساختار استاندارد زبان فارس هستند که  

متوفی    که نام (  2و جدول    1جدول  )   ر ی ز   م ی رح ت   ی ها . آگهی هستند   ی نحو ویژگی    " بودن   ی عاد " 

محکم، منسجم و    یحذف شده است، ساختارها   به عمد و برای حفظ ملاحظات اخلاقی آنها    از 

 د. ن ده نحو نشان می   منظر را از    ی قابل قبول 

   ، 1403د، مردا   30ه  چهارشنب ن،  ها ی ک روزنامه    در   درگذشت درج شده   آگهی .  1جدول  

 منسجم   ی ساختار نحو 

اوست  به سوی  تأثر، درگذشت شادروان....  .  بازگشت همه  و  تاسف  نهایت  کلیه دوستان،  ....... با  اطلاع  به  را 

...،در.......، برگزار    ... به همین مناسبت مجلس ترحیم آن مرحوم روز سه شنبه  رساند. بستگان و آشنایان می 

های ................و سایر  موجب تسلی خاطر بازماندگان خواهد بود.خانواده  گردد. شرکت شما سروران معظم می 

 . بستگان 

 ،  1403  مرداد   29سه شنبه  ی،  آگهی درگذشت درج شده در روزنامه همشهر .  2جدول  

 منسجم   ی ساختار نحو 

 های مقیم مرکز قابل توجه تربتی 

اطلاع  را به  ،حاج ..................... مرید اهل بیت و خادم ثامن الجج  ان م پدرگرامی نابهنگام  درگذشت  بدینوسیله  

رساند. به همین سبب، روز پنج شنبه................تاریخ..........................از  دوستان، آشنایان، و مریان اهل بیت می 

سروران معظم    حضور   آئیم. های مقیم مرکز واقع در ................... گرد هم می ساعت........تا .........در مرکز تربتی 

 ... ................ ی ها خاطر بازماندگان خواهد بود.خانواده   ی موجب تسل درر مراسم،  

ا   ر ی غ   ی نحو   ی ساختارها   در برگیرنده   م ی ترح   ی ها گروه دوم آگهی  گونه    ن ی منسجم است. 

نشان    ن ی است. آنها همچن   ی آثار ادب   های برگزیده شامل جملات ناقص، قطعات شعر و  ها  آگهی 

را به    مواردی   ن ی چن   ( 3  )جدول شماره ر ی از هنجارها هستند. مثال ز   یانحراف نحو   ی دهنده نوع 

 دهد. نشان می   خوبی 
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   ، 1403مرداد    29سه شنبه    کیهان،   درگذشت درج شده در روزنامه سالگرد  آگهی  .  3جدول  

 منسجم   ر ی غ   ی ساختار نحو 

 عزیزم............ 

 ای دریغا، چه بهاری پژمرد 

 چه گلی افتاد به خاک، چه دلی رفت به باد! 

 دارم یکمین سال درگذشت غم انگیزت را برادرم، گرامی می 

   خواهرت...................... 

  ی هماهنگ  ی منسجم، نوع   ر ی منسجم و غ ساختار نحوی  ذکر است که در هر دو نوع    ان ی شا    

است که بر    ی نحو   - ی صرف   ی ژگ ی و   ک ی نشان دهنده  ای    ی هماهنگ   ن ی شود. چن می   ده ی د   ی نحو 

مانند    ی دارد. عبارات   ه ی تک   ی زبان فارس   ن ی آهنگ   کلام   و   ی عروض نظام    ، ها و واج آواها  هماهنگی  

گل   ی »انسان  دلخسته،  و  مر   ی وارسته  ما   وره غف م   ه وم ح پژمرده،  و همسر   ی در و    ق« ی ل   ی عاشق 

 است.   ی فارسی عروض مبتنی بر نظام  موزون و    ن، ی آهنگ   ی کلام و  زبان    انگر ی ب 

 درونی )یکپارچگی(   و انسجام   ی واژگان   ی ها ی ژگ ی . و ب 

  چی مطابقت دارد و ه   ار ی با زبان مع   ی فارس در زبان    م ی ترح   ی ها مورد استفاده در آگهی   واژگان 

درون  انسجام    ی توان نوع می   هایی چنین آگهی دهد. در سرتاسر  از هنجارها نشان نمی   ی انحراف 

  م ی ترح   ی ها کلمات مختلف استفاده شده در آگهی   را ی ز   ، را مشاهده کرد   ی انسجام واژگان   ا متنی ی 

دهد. استفاده از کلمات  کل معنادار را شکل می   ک ی که    ی ز ی دهند، چ واحد را نشان می   ی شکل 

و    رد« ی گ دهد و پس می خدا می   ، ی ناراحت   ات، ی باق   ، ی گذشت، صبر، بردبار در مرگ، غم، اندوه،  

   دهد. را نشان می   ها آگهی گونه    ن ی ا متنی و واژگانی در  وجه انسجام    ن ی امثال آن به بهتر 

 یی معنا   ی ها ی ژگ ی و ج.  

  رغمی است که عل   ن ی ا   ران ی ا   ی ها در روزنامه   درگذشت و    م ی ترح   ی ها بارز آگهی   ی ها ی ژگ ی از و   ی ک ی 

ز  نسبتاً  به   اد ی تعداد  و عبارات  تقر طور رسمی کلمات  آنها،  دارند.    ی کسان ی   یی ارزش معنا   باً ی در 

از  "   ، " به ملکوت اعلی پیوسته "   ، " به دیار باقی شتافته "   ، " تازه درگذشته " مانند    عباراتی مثلاً  

کرد " و    " ه رفت   ا ی دن  ترک  را  ب " ه ما  مرسوم  ،  و  الفظی  تحت  واژه  برای  استعاری  نهادهای  رابر 

  ن ی اند به بهتر مشتق شده   ها آگهی   ن ی که از ا   ر ی کلمات و عبارات ز همچنین  .  هستند   " ی متوف " 

  "متوفی " به عنوان برابر نهادی برای واژه    ی وجه مترادف کلمات و عبارات به کار رفته در فارس 

پرواز    وستن، ی پ   اعلی به ملکوت  به دیدار حق شتافتن،    حق رفتن،   دار ی د   »به   :دهند را نشان می 

،  روی در نقاب خاک کشیدن، جان به جان آفرین تسلیم کردن   ، رفتن ایزدی    ، به رحمت کردن 

دیدار  ملکوت   عروج  به  رفتن   نائل   حق ی،  آخرت  به سفر  و  برای  « شدن  وقتی  مثال  عنوان  به   .
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معصومانه جلوه  شود، آگهی دهندگان سعی در  استفاده می   " ی عروج ملکوت " متوفی از عبارت  

 پردازد. هایی از این دست می به ارائه نمونه   4شخصیت متوفی دارند. جدول    دادن 

 ، برابر نهادهای استعاری 1403مرداد    11شنبه   اطلاعات،   درگذشت درج شده در روزنامه   آگهی .  4جدول  

 راجعون   ه ی انالله و انا ال   

  عالم عالی قدر حضرت آیت الله.........................  سفر آخرت و  درگذشت که در غم   ی زان ی عز  ی تشکر از تمام   با 

تسل  م   ی موجب  اطلاع  به  بودند.  ششم به    رساند ی خاطر  ملکوت سالگرد    ن ی مناسبت    الله ت ی آ   ی عروج 

.  ……   در   …   ساعت   از .  … در روز    ی بود   اد ی مجلس    و اسوه تقوا،   عارف بزرگ و استاد اخلاق ........................ 

خاطر بازماندگان    تسلی   و   شاد   عالم جلیل القدر را   آن   روح خود    یی فرما   ف ی است با تشر   ی ممتن .  گردد می   برگزار 

 .بود   د ی خواه و مریدان مکتب حق تعالی  

 ی سبک   ی ها ی ژگ ی و د.  

اما مرتبط    دو  ایرانی روزنامه ترحیم  های  آگهی در  با هم،  ویژگی سبکی متفاوت  مشاهده    های 

ادبی و فصیحانه رسمی و  سبک  شود:  می  اول سبک  فارس   ی شامل زبان رسم   ی .  به    ی است که 

از    ی که دوم   ی معاصر نوشته شده است، در حال  ادب   هایگزیده مملو  نوآور   ، ی آثار  ها،  ی اشعار، 

زیر، سبکی رسمی    5سبکی ادبی و وجدول    بال   3و مانند آن است. جدول    ی ررسم ی غ   ی گفتگوها 

های ترحیم میتوان  را نشان میدهند. اما در بیشتر موارد، ترکیبی از این دو سبک را در آگهی 

 مشاهده کرد.  

 ی سبک   ی ها ی ژگ ی و   ، 1403مرداد    1۸شنبه   اطلاعات،   درگذشت درج شده در روزنامه   آگهی .  5جدول  

 راجعون   ه ی انالله و انا ال   

  اد ی مجلس   رساند ی خاطر بودند. به اطلاع م   ی که در غم درگذشت پدرم موجب تسل  ی زان ی عز   ی تشکر از تمام  با 

 .گردد می   برگزار .  ……   در   …   ساعت   از .  … بود در روز  

  د ی خاطر بازماندگان خواه   تسلی   و   شاد   را   مرحوم   آن   روح   … خود به صرف    یی فرما   ف ی است با تشر   ی ممتن 

 .بود 

 ـ    یی گفتمان نها   ل ی تحل .  ه

و    دهندگان آگهی   ن ی را ب   ی گفتمان   ران، ی ا   ی ها در روزنامه   ترحیم   ی ها که آگهی   رسد ی نظر م   به 

ا  مخاطب  کند ی م   جاد ی مخاطبان  متوفی،  .  ونشان  نام  درباره  اطلاعاتی  کننده  و    خ ی تار دریافت 

این    مراسم برگزاری  زمان   بر  علاوه  است.  ختم  مراسم  برگزاری  همچنین  و  تدفین  و  تشییع 

سخنران    ، ی مراسم از جمله نوع مراسم، برنامه زمان   ات ی جزئ ،  مراسم برگزاری    محل مخاطب درباره  

با مراسم مثل وجود یا عدم وجود وسیله ایاب و ذهاب، اطلاعات جدیدی  اقدامات مرتبط    دیگر   و 

که  هستند  ی خاص  ان مخاطب گروه اول  د.  ن د از دو گروه باش ن توان می کند. مخطبین  را دریافت می 
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  ازه که ت و کسانی هستند  عموم مردم    ند. گروه دوم، دار صمیمانه یا خویشاوندی  رابطه    ی با متوف 

درج    . هدف از دارند در مجلس ختم متوفی شرکت کنند و ثواب ببرند   تمایل خوانند  آگهی را می 

ی درباره  اطلاع رسان و خاکسپاری،    ع یی مراسم تش   آگهی ترحیم، اطلاع رسانی درباره برگزاری 

  یا مرحومه مرحوم و اعلام مراسم ختم  ، و آشنایان  بستگان فوت عزیز از دست رفته به دوستان،  

 . ( 1387)امیری،   است 

ی  و اطلاع رسان   م ی رمستق ی و غ   م ی مستق   ی ها حالت های درگذشت در برگیرنده  گفتمان آگهی   

  ر ی ( و غ ح ی )صر   م ی به دو صورت مستق   ها آگهی گونه    ن ی و تبادل اطلاعات در ا   ی رسان   اطلاع است.  

چاپ شده  مختلف    یها از آگهی   ( که 6)جدول    ر ی . جملات ز گیرد صورت می (  ی ح ی )تلو   م ی مستق 

 . دهند نحو نشان می   ن ی مفهوم را به بهتر   ن ی ا   ، اند شده   در روزنامه اطلاعات انتخاب 

  ل ی تحل براساس    1403مرداد    25شنبه   آگهی درگذشت درج شده در روزنامه اطلاعات، .  ۶جدول 

 یی گفتمان نها 
 نوع  نمونه آگهی 

رساند  را به اطلاع دوستان، آشنایان و بستگان می   بدینوسیله درگذشت شادروان................. 

 . 
 مستقیم 

عزیز...............  همکار  و  دوست  درگذشت  فراوان  تاثر  و  تاسف  به    با  و  را  دوستان  اطلاع 

 اشنایان میرساند. 
 م ی مستق 

 م ی مستق   غیر  . دست جفا پیشه روزگار، گوهری کمیاب را از محفل ما به تاراج برد 

. افسوس،  نشینیم . فقدانش را به سوگ می مادر مهربانمان با خود برد دست ویرانگر مرگ،  

 از تقدیر گریزی نیست. 
 م ی مستق   ر ی غ 

ا  تبل   ن ی تفاوت  در  متوف   ی محل   قه ی توان در سل را می   غات ی دو حالت  بستگان  به    ی و علاقه 

دو روش متفاوت جستجو کرد. اما هدف، احترام و حفظ حرمت بازماندگان و    ن ی استفاده از ا 

دارد، هرچند که    یشتر ی رواج ب   ی احترام   ن ی در نشان دادن چن   م ی رمستق ی بستگان است. شکل غ 

  ترحیم   ی ها و اغلب در آگهی   دهد ی او را نشان نم   کان ی نزد   ا ی   ی به متوف   ی ن ی توه   چی ه   م ی فرم مستق 

 . شود ی استفاده م 

میان     درگذشت  از  آگهی  ا که  پنجاه  معروف  روزنامه  سه  و    هان ی ک   ، ی )همشهر   ران ی در 

  کرد ی رو مورد تجزیه وتحلیل قرارگرفتند، بر اساس    1403در مرداد    ی اطلاعات( در دو هفته متوال 

  ، ی نحو   ی ها ل ی مختلف گفتمان همراه با تحل   یها ی ژگ ی و   (، 2006)   ی شنفسک ی گفتمان و   ی ل ی تحل 

فراوانی،    ، 7شماره    گرفت. جدول   ار مورد توجه قر تحلیل گفتمان نهایی  و    ی سبک   یی معنا   ، ی واژگان 

 کند. های انتخابی را ارائه می درصد و نوع آگهی 
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های زبان  های مورد بررسی بر اساس ویژگی های چاپ شده در روزنامه . نوع و فراوانی وآگهی 7جدول 

 شناختی 
 ویژگی  نوع  فراوانی  درصد 

 مستقیم  21 % 42
 یی گفتمان نها   ل ی تحل 

 م ی مستق   غیر  2۹ % 58

 سمی ر   سبک  18 % 36
 ی سبک   ی ها ی ژگ ی و 

 ی سبک ادب  32 % 64

 ی اللفظ تحت  11 % 22
 یی معنا   ی ها ی ژگ ی و 

 ی استعار  3۹ % 38

 منسجم  28 % 56
 ی و انسجام ساختار   ی نحو   ی ها ی ژگ ی و 

 منسجم   ر ی غ  22 % 44

 ی و انسجام درون   ی واژگان   ی ها ی ژگ ی و  -  50 % 100

 ی متوف   ی عکس و اطلاع رسان   و. 

تواند بهتر نشان  به مخاطب دارد و می   ی در اطلاع رسان   ی نقش مکمل   ی از عکس متوف   استفاده 

  ت ی چهره، موقع   ت، ی فوت کرده است. عکس چاپ شده و ارائه شده سن، جنس   ی دهد که چه کس 

نشان می   ی متوف   ی مذهب   نه ی ش ی پ   ی و حت   ی اجتماع  غ   ن ی دهد. چن را  نشان    ز ی ن   ی رکلام ی علائم 

آگهی  است که در آن    ی جامعه ا   ی و اجتماع   ی فرهنگ   یمورد هنجارها   ر د   ی اد ی دهنده اطلاعات ز 

می ترحیم   تفاوت ( Boyce & Mariann Dove, 2022)   شود ارائه    ت ی موقع   ، ی فرهنگ   ی ها . 

  ی ها و عکس  ر ی در تصاو  ی به خوب  توان ی افراد را م  ی خانوادگ  ق ی و سلا  ی ل ی سوابق تحص   ، ی اجتماع 

تصو  آگهی   ده ی کش   ر ی به  در  کرد   ترحیم   ی ها شده  مثال  ( Oladejo, 2021)   دنبال  عنوان  به   .

ر   ی شخص   یها عکس  ا می   ش ی با  نشانه  باورها   ی تواند  باشد، در حال   یاز  با    ی خاص  که عکس 

  نک ی است. ع   ی گر ی د   ی مذهب   ی و حت   ی و فرهنگ   ی اجتماع   نه ی ش ی کراوات و ژاکت نشان دهنده پ 

ر  و  تحص   ک ی   ی بز   ش ی زدن  می   لکرده ی فرد  نشان  مرد را  عکس  و  سب   ی دهد  پرپشت    ل ی با 

 . ( 1387)امیری،   دهد او را نشان می   ی شخص   یها ی ژگ ی و 

کل ب    طور  موقع می متوفی  عکس    ، ی ه  شغل،  سا   ، ی اجتماع   ت ی تواند  و  عادات    ر ی فرهنگ، 

مردان    ی موارد فقط برا   شتر ی حال، در ب   ن ی را نشان دهد. در هم   وی   ی و اجتماع   ی فرد   یها ی ژگ ی و 

ی  فرهنگ  ی زنان. بر اساس هنجارها   برای   شود، نه استفاده می عکس  و کودکان از هر دو جنس  

ها  شود. گرچه خرده فرهنگ داده نمی   ش ی نما   م ی رح ت   ی ها زنان در آگهی   ر ی تصاو   " معمول   ، ایران 

کس با حضور زنان    چی از موارد ه   ی ار ی وجود دارد و در بس   ران ی در ا   ی فراوانی مذهب   ی ها قه ی و سل 

آنها    یی حجاب اروپا   ی ب   ی ها پخش عکس   ی ها و حت لم ی آنها در ف   ش ی نما   ا ی   ی اجتماع   یدر فضا 
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به  بانوان    ترحیم،   ی ها از آگهی   م کدا   چی در ه   باً ی اما تقر   ست، ی مخالف ن   ی اجتماع   ی ها در شبکه 

که    اه ی گل س   ک ی از    م ی ترح   یها ها در آگهی عکس خانم   ی . در واقع به جا د ی آ نمی در    ر ی تصو 

ا از قرآن استفاده می   ی ا   ه ی آ   ا ی شده است    ده ی با مهارت کش   اه ی گل رز س   شتر ی ب  کار    ن ی شود. 

 شود. می   ام خانواده او انج   ی بستگان و اعضا   ، ی نشان دادن احترام به متوف   ی برا   ن ی همچن 

   ی اجتماع   ت ی موقع جایگاه و  ز.  

مرگ، شغل و  و نوع فوت و    ت ی نشان دهنده وضع   ز ی ن   های ترحیم آگهی مورد استفاده در    زبان 

رفت...، که    ا ی مانند »... که در تصادف از دن   ی سن او است. عبارات   حتی و    ی متوف   ی رتبه اجتماع 

ها را نجات داد،  آن که جان بچه در مرگی خود خواسته.... ، ...  ناکام در جنگ کشته شد، ... جوان  

بزرگ،   نشان  آتش  موارد و  ...  جمله  از   »  ... سرافراز،  وضع   یسرباز  که  و    ی اجتماع   ت ی است 

دهد.  را نشان می فرد متوفی  فوت  حادثه یا اتفاقات منجر به  مربوط به    م ی مفاه فوت و    ت ی موقع 

که به مکه رفته  برای شخصی  )   ه ی حاج   ، ی مانند پدر، مادر، خواهر، برادر، دوست، حاج   یی ها واژه 

...  ی و خانوادگ   ی اجتماع بزرگمرد    ، بزرگ خاندان، پدرسالر   ر، ی است(، معلم، مهندس، پزشک، مد 

  ،ی اجتماع   ت ی موقع درباره    ی کشد و اطلاعات می   ر ی دهندگان را به تصو   آگهی و    متوفی   رابطه .  … و 

فرهنگ ی شغل  اطلاعات  . همچنین  شود  می   را شامل   ی فرد متوف   ی و مذهب   ی دت ی عق   ی و حت   ی ، 

دهد. مثلاً عبارت »بزرگ  مخاطب قرار می   ار ی در اخت وی    مرگ   ت وضعی و    ی در مورد متوف   ی کاف 

است.    ل ی اص   ی سالخورده و محترم و از خانواده ا ی،  است که پدرسالر متوف   ن ی ا   انگر ی خاندان« ب 

شغل و    لات، ی دهنده سطح تحص معلم نشان   ا ی   ر ی مانند دکتر، مهندس، معلم، مد   یی ها برچسب 

کند.  را بیان می   ی اعتقادات مذهب   ، خانم   ه ی و حاج   ی مانند حاج   ی است و کلمات   ی اجتماع   ت ی موقع 

و مسجد نصب  خاص    یها مکان  م   ی بنرها  برگزار  آن  در  مراسم ختم  دهنده    ان نش   شود ی که 

موقع  و  خانوادگ   ی متوف   ی اجتماع   ت ی ثروت  نام  آگهی   ی ان ی پا   ی است.  فراوان در  و  ن   ی ها    ز ی آنها 

  بستگانو    ی خانواده متوف   بزرگی فامیل، اعتبار اجتماعی فامیل، گستردگی تواند نشان دهنده  می 

 . باشد   متعدد آنها 

   گیری   نتیجه   و   بحث   - 7

پرداخت تا ابعاد زبان    ی ران ی ا   ی ها در روزنامه   ادبود ی و    م ی ترح   ی ها آگهی   ی پژوهش حاضر به بررس   

غم و اندوه،    ت ی ر ی مد   ی . در راستا د ی نما   ی ها را بررس گونه آگهی   ن ی مورد استفاده در ا   ی ومحتوا 

و    ، ی و عزادار   ن ی تدف   ت ی ر ی آداب مناسب در مد   ک ی پس از مرگ به عنوان    ع ی سر   ی اطلاع رسان 

آگهی   ع یی تش   بات ی ترت   ی برا   ی ز ی ر مه  برنا   ن ی چن هم  اهم   م ی ترح   ی ها جنازه،    ی اد ی ز   ت ی از 

  ی است. محتوا   ی متوف   کان ی با نزد   م ی ها نشان دهنده تماس و ارتباط مستق آگهی   ن ی بررخوردارند. ا 
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و غالب    ر ی فراگ   یرو ی ن   ک ی به عنوان    ن ی روح است و د   ی از اعتقاد به جاودانگ   ی حاک   ز ی ها ن آگهی 

از کلمات و عبارات    م ی ترح   ی ها آگهی   ی است. تمام   ژه ی و   ی گاه ی جا   یدارا   م ی ترح   یها در آگهی 

می   ی مشابه  بررس استفاده  طبق  اما  شناخت   ی ها داده   ی کنند،  زبان  عوامل  همچون،    ی موجود، 

  یها دارا آگهی   ی و گفتمان اجتماع   ی سبک شناخت   یها ی ژگ ی و   ، یانسجام ساختار   ، ی انسجام متن 

  م ی ترح   ی ها انواع آگهی   ی را برا   ی خاص   یها بندی دسته   کند ی م   کمک است که به ما    یی ها تفاوت 

  وب ی به ع   ادبود ی و    م ی ترح   ی ها .هرگز در آگهی م ی ر ی در نظر بگ   ی اجتماع   ی از منظر زبان شناس 

  یها روزنامه   ادبود ی و    م ی ترح   ی ها است که ابعاد محتوا در آگهی   ی ه ی شود. بد اشاره نمی   ی متوف 

و    ی ران ی مردم است که با توجه به فرهنگ ا   ی از سو   ی ا   ژه ی و   ی نشان دهنده رفتار فرهنگ   ، ی ران ی ا 

 غم و اندوه است.   ت ی ر ی درمد   ی جمع   ی کرد ی رو   ن ی کشور،مب   ی اسلام 

  ی با استفاده از علائم شفاه   م ی ترح   های آگهی که    گفت  توان   ی با توجه به آنچه ذکر شد، م   

در مورد فرد فوت شده در    ی اد ی د و اطلاعات ز ن ده قرار می   ر ی مخاطب را تحت تأث   ، ی رکلام ی و غ 

آگهی    یها دگاه ی د   و ها  ها از جمله اهداف، نگرش مولفه   ر ی سا   ان ی د. در م ن ده او قرار می   ار ی اخت 

شرکت   گان دهند  مخاطبان  و و  مذهب   ی خانوادگ   ، ی اجتماع   ، ی فرهنگ   یها ی ژگ ی کننده،  از    ی و 

و    ران ی ا   ی ها در روزنامه   م ی ترح   ی ها . انتشار آگهی شود ی داده م   ش ی نما   ترحیم   یها آگهی   ق ی طر 

  ی معرف   و   ی کند که قابل بررس می   جاد ی را ا   ی گفتمان خاص   ران، ی ا   ی به تبع آن در بافت اجتماع 

 است. 

  یها علاوه بر نشانه   ی و ضمن   ح ی اطلاعات صر در برگیرنده و منتقل کننده    م ی ترح   ی ها آگهی   

  لی با ارائه مجموع آداب و رسوم مربوط به مرگ از قب   ، همراه به مخاطب   ی رکلام ی و غ   ی کلام 

یانی  بوم   ر ی غ   یبرا   م ی است. گفتمان ترح   ی و سوگوار   ی همدرد   ، ی و عزادار   م ی مراسم ترح   یبرگزار 

  ی ها ی ژگ ی بر و   ی است مبتن   ی ، گفتمان ی و فرهنگ ایران زمین علاقه مند هستند رس به زبان فا که  

با    ده ی چ ی پ   ار ی بس   ی زبان    ن ی شود. ا می   د ی تشد   متوفی مانند عکس    ی رکلام ی علائم غ همراهی  که 

  ،معاصر ندارد، اما کاربرد خاص آن   ران ی مردم ا   یعاد فارسی  با زبان    ی زبان اگرچه تفاوت چندان 

است.    عمیق از فرهنگ و زبان فارسی شناخت و درک    ازمند ی را شکل داده است که ن   ی گفتمان 

متداول و رسمی کشور،  در کنار زبان    ، ی عناصر ارتباط   ی با استفاده از تمام   ژه ی گفتمان و   ن ی ا 

ها و  همه مولفه   ل ی آن مستلزم تحل   ل ی کند که تحل می   جاد ی را ا   یی خاص زبان، فضا   ی زها ی گر و 

 و ... است.   شکل ظاهری متن رنگ، فرازبان، نقش،    ر، ی مانند زبان، تصو   ی غات ی عناصر تبل 

روزنامه   ترحیم   ی ها آگهی    در  م   ران ی ا   ی ها که  نحو   شود، ی منتشر  تنوع    ی هماهنگ  ، ی از 

به آن    ز ی ن   ی ن ی د   ی و باورها   ی فارس   ات ی ادب   چاشنی موزون برخوردار است که    ی و زبان   ی شناخت واج 

م  تحل شود ی اضافه  با  چاپ   ی ها آگهی   ل ی .  و  شده    ، ی اجتماع   ، ی فرهنگ   ی ها ی ژگ ی و   ، ی منتشر 

ارتباط    انگر ی گفتمان که ب   ن ی است. ا   ص ی قابل تشخ   ی متوف   ی فرد   ی ها ی ژگ ی و   ر ی و سا   ی خانوادگ 
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  یبرا   م ی رمستق ی و غ   م ی مستق   ی ها و مخاطبان است، از راه   گان آگهی دهند   ن ی ب   شده ی طراح   ق ی دق 

  ی ا وه ی محدود و به ش   ی محدود، فضا   باً ی در تعداد کلمات تقر   یاد ی ز به نسبت  تبادل اطلاعات  

  تواند ی پژوهش حاضر م   ی ها افته ی .  کند ی استفاده م   ه ساد   ی از زبان بهره جستن  خواننده پسند و با  

و    ی طور کل به   ی شناخت زبان   ی ها ی گفتمان، و بررس   ل ی پژوهش تحل   ، ی فرهنگ   ان ی در مطالعات م 

   . رد ی طور خاص مورد استفاده قرار گ به   م ی مراسم و ترح   ن، ی تدف   ی ران ی مطالعات فرهنگ ا 
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Abstract  

Definition has long been a subject of interest for scholars across various 

disciplines. Given the pivotal role of definition in language and 

communication, examining and classifying its various manifestations is of 

prime significance. Despite numerous studies, a comprehensive and unified 

classification of definition types appears to be lacking. This research aims 

to provide a relatively comprehensive and systematic classification of 

definition types that can accommodate the diversity of perspectives in this 

field. This qualitative research was conducted using desk research and 

descriptive methods. Definitions were collected from various online and 

printed sources. The results of this research indicate that the primary features 

used in existing classifications of definition types are generally based on two 

approaches: function and style. However, these classifications have not fully 

addressed all aspects of these approaches. Accordingly, we introduce the 

Function-Style Classification as a conceptual framework. This research 

paves the way for a deeper understanding of the concept of definition and its 
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